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Obiettivo 
Approfondire il comportamento delle imprese in materia sostenibilità e ESG attraverso l’analisi dei report pubblicati

S U P P O R T E D  B YP O W E R E D  B Y

Metodologia  
Strumento: analisi quali-quantitavia, software Nvivo
a) Identificare i temi di interesse per gli stakeholder, c.d. analisi di materialità 
b) Approfondire contenuto del report
c) Indicatori di impatto
d) Assurance

Campione  
Periodo: 2021-2020
Osservazioni: n. 28 imprese individuali/gruppi

Cautele:
 Report volontari: linee guida 
 Orizzonte temporale
 Data di redazione
 Perimetro aziendale/gruppo

Risultati processati sulla base delle informazioni riportate
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Strumenti per l’individuazione e l’ordinamento delle tematiche rilevanti
Analisi materialità

Anno: 2021

S U P P O R T E D  B YP O W E R E D  B Y

Benchmark

Media 

Trend di sostenibilità

Esperti

Desk

Rassegna stampa

Settore

Risk management
Gruppi di lavoro Strumento 2021 2020 Variazione

Benchmark 37,5% 33,3% 4,2%
Trend di sostenibilità 29,2% 33,3% -4,2%
Settore 20,8% 27,8% -6,9%
Desk 16,7% 22,2% -5,6%
Media 16,7% 22,2% -5,6%
Esperti 4,2% 0,0% 4,2%
Gruppi di lavoro 4,2% 16,7% -12,5%
Rassegna stampa 4,2% 5,6% -1,4%
Risk management 4,2% 5,6% -1,4%
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Strumenti per il coinvolgimento dei portatori di interesse
Analisi materialità

Stakeholder engagement interno. Anno: 2021

S U P P O R T E D  B YP O W E R E D  B Y

Stakeholder engagement esterno. Anno: 2021

Survey; 54%

Workshop e 
meeting; 21%

Interviste; 21%

Tavole Rotonde; 4%
Gruppi di lavoro; 0%

Survey; 50%

Interviste; 13%

Pubblicazioni; 8%

Newsletter; 4%

Social Media; 4%

Workshop, meeting, eventi; 4% Riunioni; 4%



Assurance & Stakeholder 
Engagement

Ambiente

Informazioni finanziarie

Governance

Profilo

Sociale
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Analisi del Contenuto 
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Ambiente Sociale Governance

Biodiversità Comunità di riferimento Condotta

Cambiamento climatico Consumatori/
clienti

Governance e Sistema di 
risk Management e di 
controllo

Inquinamento Risorse umane

Utilizzo risorse ed 
economica circolare 

Supply Chain

Risorse idriche

Informazioni 
finanziarie

Profilo 
società/Gruppo

Assurance & 
Stakeholder 
Engagement

Biodiversità

Cambiamento climatico

Inquinamento

Utilizzo risorse ed 
economica circolare 

Risorse idriche

CondottaGovernance e Sistema di 
risk Management e di 

controllo

Comunità di riferimento

Consumatori/
clienti

Risorse umane

Supply Chain
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Indicatori d’impatto
KPI

Intensità energetica
 (totale energia consumata/tonnellate 

lavorate, espresso in Gj/t)

S U P P O R T E D  B YP O W E R E D  B Y

Intensità emissiva 
(tCO2eq/t processate)

% rifiuti prodotti destinati al recupero
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Report 2021 
1 2,31 
2 0,45 
3 2,67 
4 2,02 
5 1,93 
6 3,80 
7 3,39 
8 7,80 
9 8,84 
Media 3,69 
Mediana 2,67 
Dev.st. 2,80 

Report 2021 
1 86%
2 74%
3 88%
4 98%
5 63%
6 89%
7 91%
8 72%
9 33%
10 46%
11 78%
12 53%
13 77%
14 89%
15 36%
16 94%
17 26%
18 86%
19 71%
Media 71%
Mediana 77%
Dev.st. 22%
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Assurance Engagement

Anno: 2021

S U P P O R T E D  B YP O W E R E D  B Y

Anno: 2020

sì; 65%

no; 35%

sì; 59%

no; 41%



grazie.
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